Allegro zwieksza Skorygowana EBITDA i przyspiesza wzrost

przychodéw i GMV w trzecim kwartale, przygotowujac sie do
Swigtecznego szczytu zakupowego

Wartos¢ sprzedazy brutto (GMV) przyspieszyta wzrost do 21% r/r, 0siggajac
poziom 12 mld PLN w trzecim kwartale dla polskiej czesci biznesu. GMV wzrosto we
wszystkich kluczowych kategoriach, pokazujgc stabilnos¢ popytu na zapewniang przez
Allegro oferte.

Nieustanne poszerzanie oferty oraz zapewnianie jak najlepszych cen zwieksza
zainteresowanie  klientow  Allegro w  obliczu  pogarszajacych  sie warunkow
makroekonomicznych i wysokiej inflacji, przektadajgc sie na wzrost przychodéw
polskiej czesci grupy o 32% r/r do 1,63 miliarda PLN w trzecim kwartale.

Liczba aktywnych kupujacych wzrosta w trzecim kwartale o ponad 400k r/r
ustanawiajgc nowy rekord na poziomie 13,8 min. Srednie GMV na jednego
aktywnego kupujgcego zwiekszyto sie zas 0 13,3% r/r do 3 449 PLN, potwierdzajac,
ze kupujacy bardziej niz kiedykolwiek cenig sobie konkurencyjne ceny i wygodng
dostawe. Jest to widoczne réwniez w poziomie wskaznika jakosci obstugi rNPS, czyli
miary zadowolenia klientow Allegro, ktéry plasuje sie niezmiennie na najwyzszym w
branzy poziomie 83.

Skorygowana EBITDA (wynik na dziatalnosci operacyjnej przed uwzglednieniem
amortyzadji i zdarzen jednorazowych) dla polskiej czesci grupy wzrosta o 24,6% r/r do
588 min PLN w trzecim kwartale, zwiekszajgc tez wartos¢ EBITDA na poziomie
skonsolidowanym, zwtaszcza w obliczu ograniczenia strat przez Grupe MALL w ujeciu
kwartalnym."

Allegro kontynuuje optymalizacje sprzedazy wiasnej (1P) w Grupie MALL,
jednoczesnie przygotowujac sie do planowanego na przyszty rok wdrozenia w
Czechach modelu marketplace, opartego gtéwnie na ofertach stron trzecich (3P).

Wiaczajac Grupe MALL i WE|DO, skonsolidowane GMV grupy wzrosto o 30,4%,
przychody zwiekszyty sie o 88%, zas Skorygowana EBITDA byfa o 13,9% wyzsza r/r w
trzecim kwartale.

Wskaznik Take Rate w polskiej czesci biznesu Allegro zwiekszyt sie 0 0,76 pp r/r do
11,05% w trzecim kwartale. Przychody reklamowe generowane przez polskg czesc¢
biznesu wzrosty zas 0 30,5% r/r, poszerzajac jednoczesnie swoj udziat w GMV.

- Allegro potwierdza swoje oczekiwania catoroczne, zakladajac dla dziatalnosci w
Polsce wzrost GMV w przedziale 15-17%, przy wzroscie przychoddw na poziomie 23-26%
i wzroscie Skorygowanej EBITDA o 10-12% r/r. Naktady inwestycyjne majg zas wyniesc
650-700 mIn PLN. Na poziomie skonsolidowanym, GMV ma sie zwiekszy¢ o 22-24%, a
przychody o 67-71%. Oczekiwania co do Skorygowanej EBITDA na poziomie

'Allegro uwzglednito w tym komunikacie prasowym pewne alternatywne mierniki wynikéw, ktére nie sg miernikami
zdefiniowanymi w Miedzynarodowych Standardach Sprawozdawczosci Finansowej. Definicje alternatywnych miar wynikdw
stosowanych przez Allegro mozna znalez¢ na str. 11 kwartalnego raportu zarzadczego, dostepnego pod adresem:
https://about.allegro.eu/financial-results.
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skonsolidowanym wynoszg +2-6%, za$ naklady inwestycyjne spodziewane sg w
przedziale 720-800 min PLN.

* Wyniki za trzeci kwartat uwzgledniajag wynik testu na utrate wartosci Grupy
MALL i WE|DO. To niepieniezne zdarzenie zmniejszyto zysk netto w trzecim kwartale,
ale nie mialo wplywu na EBITDA grupy, czy na jej przeptywy pieniezne. Nie
wptywa ono tez na stabilnos¢ dziatalnosci Allegro ani na priorytety biznesowe firmy.
Strategiczny cel w postacie stworzenia przez Allegro czotowej platformy marketplace na
rynkach Europy Srodkowej i Wschodniej pozostaje bez zmian.

,Nasze wyniki w trzecim kwartale potwierdzajg, ze Allegro nadal jest najlepszym miejscem
dla zakupow online. W obliczu niepewnosci ekonomicznej i inflacji klienci majg mniej
srodkéw do wydania, ale wiedzg, ze to u nas moga znalez¢ najlepsze oferty. Mamy plan i
odpowiedni zestaw priorytetow do dalszego rozwoju naszej dziatalnosci” - powiedziat Roy
Perticucci, prezes Allegro. ,Naszym podstawowym celem jest dalszy wzrost w Polsce i
poszerzanie naszego udziatu za granicg poprzez zwiekszanie naszej bazy sprzedawcow i
konsumentow. Stopniowo przeobrazamy Allegro Pay w dziatalnos¢, ktora sie finansuje
sama. Chcemy wykorzystac tez petny potencjat biznesowy Smart! jak i naszych mozliwosci
jesli chodzi o szybkosc i efektywnos¢ dostaw. Kluczowym celem jest teraz wprowadzenie
naszego modelu marketplace na arenie miedzynarodowej, zaczynajgc od Czech w
przysztym roku. Jednoczesnie koncentrujemy sie na odpowiednim zarzgdzaniu kosztami i
dyscyplinie kapitatowej w catej grupie, aby jak najlepiej finansowac nasze cele. Allegro ma
bez dwoch zdan wszystko, by dalej sie rozwijac. Nasz model biznesowy okazuje sie
najlepszym rozwigzaniem zarowno dla sprzedawcow jak i kupujacych, ktérzy mierzg sie
obecnie z presjg inflacyjna. Stworzylismy bowiem platforme wzrostu biznesu dla kazdego
sprzedawcy, a takze platforme, ktéra codziennie oferuje duzy wybdr okazji zakupowych dla
wszystkich, ktorzy chcg utrzymac koszty w ryzach”,

Polska czesc grupy Allegro, ktora ma tez najwiekszy udziat w ogdlnym biznesie, przyspieszyta
wzrost GMV i przychodow w trzecim kwartale odpowiednio do 21% i 32% r/r, zwtaszcza ze
dotgczenie do platformy takich marek jak Triumph, Coty, Porsche, czy Iveco pomogto liczbie
ofert przekroczy¢ 260 min. Coraz wiekszy wybor jak i niezmienne skupienie sie Allegro na
zapewnianiu atrakcyjnych cen przetozyty sie na ponowny wzrost liczby aktywnych
kupujgcych do 13,8 mIn, podczas gdy srednia generowana przez nich wartos¢ GMV skoczyta
o kolejne 13,3% r/r do 3 449 PLN w trzecim kwartale. Wyniki pokazujg, ze Allegro pozostaje
najlepszym rozwigzaniem dla wszystkich, ktorzy szukajg remedium na rosngce koszty, co
potwierdza tez najwyzszy na rynku poziom wskaznika rNPS (relational net promoter score)
wynoszacy 83. Poprawa monetyzadji i wyzsze przychody reklamowe pomogty Skorygowanej
EBITDA polskiej czesci biznesu Allegro powrdcic do tendencji wzrostowej w trzecim
kwartale, zwiekszajac jednoczesnie wartos¢ EBITDA na poziomie skonsolidowanym. Allegro
Pay kontynuowato solidny wzrost - wartos¢ udzielonych za posrednictwem tego programu
pozyczek przekroczyta 1,4 mld PLN w trzecim kwartale (+156% r/r). Marze Allegro Smart!
powinny sie tylko polepszac dzieki wprowadzonym w tym miesigcu zmianom w programie,
w tym pierwszej podwyzki optaty subskrypcyjnej w jego czteroletniej historii. Razem z siecig
ponad 2100 automatéw paczkowych One Box, marki Allegro staty sie synonimem
wygodnych i niedrogich zakupow, jak réwniez niezaprzeczalnymi wzorcami rynkowymi.



Wzajemnie wspierajgc swojg atrakcyjnosc i wygode, napedzajg biznes grupy.

Jako najpopularniejszy platforma e-commerce w Polsce, Allegro chce nadal wzmacniac
Swojg pozycje w kraju jak i wygrywac za granicg, koncentrujgc sie na integracji przejetych w
tym roku aktywdéw. Poszerzajg one zasieg geograficzny grupy na catg Europe Srodkowg i
Wschodnig i obecnie Allegro buduje swojg nowg strukture na mocnych stronach potgczonej
grupy. Pierwsze efekty juz widac - stopniowa optymalizacja sprzedazy wtasnej (1P) w Grupie
MALL pomogta ograniczy¢ jej straty jak i zwiekszy¢ tamtejsze GMV w trzecim kwartale.
Allegro przygotowuje teraz planowane na przyszty rok wdrozenie w Czechach
sprawdzonego juz w Polsce modelu marketplace, opartego gtdwnie na ofertach innych firm
(3P). Tymczasem GMV Grupy MALL z dziatalnosci 3P wzrosto o prawie 40% r/r juz w trzecim
kwartale, osiggajgc prawie 14% udziatu w wartosci ogolnej. Nadrzednym celem pozostaje
potwierdzenie przez Allegro statusu platformy pierwszego wyboru zaréwno dla kupujgcych
jak i sprzedawcow takze poza Polskg. Skrupulatne budowanie pozydji miedzynarodowej
grupy jak i jej przywigzanie do rozbudowy oferty oraz zapewnianiu jak najlepszych cen i
wygody  zakupow chroni  jg przed wplywem  pogarszajgcych  sie  warunkow
makroekonomicznych, doswiadczanych przez wiekszosc¢ firm na Swiecie. Wyniki pozwalaja
Allegro na utrzymanie oczekiwan catorocznych na niezmienionym poziomie.

,Allegro pozostaje pierwszym wyborem wsrod platform e-commerce’'owych zaréwno dla
kupujacych, jak i sprzedawcow nawet w obliczu rosngcej presji gospodarczej. Umozliwito to
grupie przyspieszenie tempa wzrostu GMV do 21% w trzecim kwartale. Kroki, ktore
podjelismy w celu poprawy naszych marz w ostatnich miesigcach przetozyty sie na powrot
do wzrostu Skorygowanej EBITDA dla polskiej czesci biznesu” - powiedziat CFO Allegro, Jon
Eastick. ,W obliczu wyzwan gospodarczych spotegowanych wojng w Ukrainie, rosngcych
kosztow kapitatu jak i kosztow codziennego zycia w catej Europie, podjeliSmy decyzje o
przeprowadzeniu testu na utrate wartosci Grupy MALL i WE|DO i zrobienie ksiegowego
odpisu na ponad potowe wartosci tych aktywow. Wartos¢ wielu firm z branzy e-commerce
spadta 0 50-70% odkad rok temu uzgodniliSmy to przejecie. Jednoczesnie trzeba zauwazyc,
ze Grupa MALL zwiekszytla GMV w trzecim kwartale i zmniejszyta strate EBITDA.
Pozostajemy niezmiennie skoncentrowani na jak najlepszym wykorzystaniu mozliwosci
rozbudowanej grupy, by poszerzac¢ naszg pozycje miedzynarodowg, zaczynajgc od Czech w
przysztym roku. Dziafania podjete w celu poprawy rentownosci Allegro Smart! w obliczu
coraz wyzszej inflagji i kosztéw dostaw wraz z refinansowaniem wszystkich pozyczek
krotkoterminowych i powrotem do spadku naszego lewara finansowego, pomogg nam w
nadchodzgcych kwartatach dobrze nawigowac w niepewnych warunkach rynkowych”.

Retail basics

+ Allegro poszerzyto swojg oferte codziennych okazji zakupowych, ktore pomagajg
klientom ograniczac koszty. Wsrod 30 kluczowych marek, ktére zadebiutowaty na naszej
platformie w trzecim kwartale, znalazty sie Triumph, Coty, Porsche, Iveco, czy producenci
zabawek Haba i Tomy.

* Liczba aktywnych ofert przekroczyta 260 min, zas 9 z 10 najlepiej sprzedajgcych sie na
naszej platformie produktow byto najtanszych w Polsce. Allegro poszerzyto tez zakres
ochrony kupujgcych do dwach lat, podwajajgc maksymalng wartos¢ odszkodowania do
20.000 PLN.



+ Uzytecznosc Allegro Smart! i Allegro Pay przetozyta sie nie tylko na zwiekszenie liczby
uzytkownikow obu tych programow, ale tez ich zaangazowania. Allegro Pay udzielito
pozyczek o wartosci 1,41 mld PLN w trzecim kwartale, co stanowi wzrost o 156% r/r przy
jednoczesnym zwiekszeniu wskaznika NPS dla tej ustugi do najwyzszego w sektorze
poziomu >95,

Jakos$¢ dostaw

* Wraz z partnerami, Allegro kontynuuje poszerzanie swojej sieci dostaw, juz obejmujgcej
catg Polske. Okazuje sie ona odporna na zawirowania gospodarcze, co potwierdza tez
poprawa oferty dostaw nastepnego dnia po zakupie.

« Sie¢ automatow wiasnych  One Box obejmuje juz ponad 2100 maszyn.
Zakontraktowanych lokalizacji jest zas ponad 2500.

Ekspansja miedzynarodowa

« Trwajg przygotowania do przysztorocznego wdrozenia zintegrowanej platformy
marketplace w Czechach. Grupa chce sie oprze¢ wzrost jednoczesnie na dwoch
lewarach: wdrozeniu platformy 3P jak i dalszej stopniowej poprawie segmentu 1P Grupy
MALL.

+ Allegro rozpoczeto tzw. etap testéw Friends & Family platformy dostosowane] do
czeskich oczekiwan i potrzeb. Juz prawie 100 min ofert na Allegro.pl jest gotowych do
eksportu, a wszystkie dostepne w Czechach lokalne metody pfatnosci zostaty juz
uwzglednione i sg gotowe na start platformy.

+ Allegro.com zwieksza miedzynarodowy zasieg oferty Allegro, dostepnej obecnie w
angielskiej, ukrainskiej i czeskiej wersji jezykowe;.

ESG

« Wptyw na Srodowisko: Allegro jest pierwszg firmg z Polski reprezentujgcg branze
e-commerce oraz technologiczng i rownoczesnie jednym z ponad 1,9 tys.
przedsiebiorstw z catego Swiata, ktore ustality i ogtosity swoje cele klimatyczne oparte na
nauce w zgodzie z Porozumieniem Paryskim oraz zaakceptowane przez Science Based
Targets Initiative (SBTi). Polegajg one na dziataniach firmy zmierzajgcych do ograniczenia
emisji w zakresie 1 i 2 do 2030 roku o 38% w porownaniu do roku 2021, przy zatozeniu
rozwoju firmy.

+ Solidarnos¢ z Ukraing: 11,7 min PLN zebranych do tej pory dzieki platformie Allegro
Charytatywni, w tym 2,9 min PLN przekazanych bezposrednio przez grupe Allegro na
wsparcie polskich organizacji spotecznych i charytatywnych wspierajgcych uchodzcow z
Ukrainy.

+ Wolontariat pracowniczy: Allegro wprowadzito w sierpniu 2022 dodatkowy, pfatny dzien
urlopu dla pracownikdow, do wykorzystania na dziatania zwigzane z wolontariatem i
wsparciem organizacji spotecznych.



O Grupie Allegro

Allegro jest platformg e-commerce pierwszego wyboru dla europejskich konsumentow, osiggajacg wysoki
wzrost przychodow, rentownosc i przeptywy pieniezne przy duzej skali dziafalnosci. Grupa ma swojg siedzibe w
Luksemburgu, jest notowana na Gietdzie Papierow Wartosciowych w Warszawie i jest operatorem najchetniej
odwiedzanej internetowej platformy handlowej w Europie Srodkowej i Wschodniej. Allegro.pl jest tez jednym z
10 najwiekszych portali e-commerce na Swiecie oraz nalezy do 100 najwiekszych Swiatowych portali
internetowych pod wzgledem miesiecznej liczby wizyt. Za posrednictwem nalezacej do Grupy platformy
sprzedawcy oferuja towary w wielu kategoriach takich jak: elektronika, dom i ogrdd; sport i turystyka; produkty
dla dzieci; motoryzacja; moda i obuwie; zdrowie i uroda; ksigzki; media; kolekcje i sztuka. Platforma umozliwia
sprzedaz gtéwnie nowych produktéw przez Sprzedajgcych, w szczegdlnosci w modelu business-to-customer,
zapewniajac europejskim Konsumentom fatwy dostep do milionéw ofert po najbardziej konkurencyjnych
cenach.



