Wyniki Allegro za Q3 zgodne z oczekiwaniami. Grupa przygotowuje sie
na Swigteczny szczyt zakupowy z platformami juz w czterech krajach
regionu

Wyniki skonsolidowane

*  Wartos¢ sprzedanych towaréw brutto (GMV) w Grupie Allegro, czyli z
uwzglednieniem dziatalnosci miedzynarodowej, wzrosta o prawie 10% r/r w trzecim
kwartale, czyli blisko gornego putapu oczekiwan. Skonsolidowany skorygowany zysk
EBITDA lekko przekroczyt oczekiwania wzrostem o 8,6% r/r.’

Liczba aktywnych kupujacych w calym regionie wzrosta do 20,5 mln, z czego
ponad 5,5 mIn to kupujacy na platformach poza Polska.

Polska

* GMV w Polsce wzrosta o 10,8% r/r, czyli w tempie ponad pieé€ razy szybszym niz
dynamika krajowej sprzedazy detalicznej. \Wartos¢ wskaznika wyniosta 14,7 mlid zt
w trzecim kwartale, ponownie udowadniajgc, ze Allegro jest pierwszym wyborem dla
zakupow online w Polsce.

*  Przychody’ z dziatalnosci w Polsce zwiekszyly sie 0 17,1% r/r do 2,29 mid zt w
trzecim kwartale przy przekraczajgcym 30% tempie wzrostu przychodow z dziatalnosci
reklamowe).

+  Skorygowany zysk EBITDA z dziatalnosci w Polsce wzrést o 13,5% r/r — nieco
lepiej od oczekiwan — do 883 min zt w trzecim kwartale. Dzieki temu marza siegneta
6% GMV, ponownie powyzej Srednioterminowych oczekiwan Allegro na poziomie
5,3-5,7%.

«  Kontrola kosztéow i dalsza poprawa pozycji gotowkowej pomogly obnizyé
dzwignie finansowg firmy do 0,95x z 2,2x rok wczesnie).

* Najszersza oferta w Swietnych cenach przekifada sie na lojalnosc klientek i klientow.
Liczba aktywnych kupujacych na Allegro w Polsce przekroczyta 14,9 min w
trzecim kwartale, a srednia wartos¢ GMV na aktywnego kupujgcego/kupujaca
przyspieszyta wzrost do 6,8% r/r, 0siggajac poziom 3 950 zt rocznie.

« Od startu w 2018 roku program Allegro Smart!l pomdgt ponad 6 min swoich
uzytkowniczek i uzytkownikéw zaoszczedzi¢ >13 mld zt dzieki darmowym
dostawom.

*  Allegro Pay ma ponad 2 min uzytkowniczek i uzytkownikéw i wiasnie poszerza

1 Allegro uwzglednito w niniejszym komunikacie prasowym alternatywne mierniki wynikéw, ktore nie sa zdefiniowane w
Miedzynarodowych Standardach Sprawozdawczosci Finansowej. Definicje alternatywnych miernikéw wynikéw stosowanych przez
Allegro mozna znalez¢ w pétrocznym sprawozdaniu zarzgdu Grupy, na stronach 14-16, dostepnym pod tym adresem.

2 Suma przychodow ze sprzedazy i pozostatych przychoddw operacyjnych.
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swojg oferte produktowg o karte ptatniczg Visa, ktora pozwoli na korzystanie z
Allegro Pay takze poza platformg. Wartosc¢ pozyczek udzielonych przez fintechowe
ramie Allegro wzrosta o0 33% do 2,7 mld zt w trzecim kwartale, finansujgc w tym czasie
14,2% GMV.

Dziatalnos¢ miedzynarodowa

W Czechach i na Stowacji jest juz fgcznie ponad 2,8 min aktywnych kupujacych, z
czego 2 miliony to nowi klienci i klientki grupy. Allegro.hu wystartowato na Wegrzech
jedynie pot roku po Allegro.sk na Stowacji, dajac wegierskim konsumentkom i
konsumentom dostep do najszerszej na rynku selekgji.

Pula sprzedajgcych na allegrowych platformach w Czechach i na Stowacji wzrosta o
13% w ujeciu kwartalnym do ponad 60 tysiecy, a sprzedaz lokalnych sprzedajacych
na Allegro.cz i Allegro.sk zwiekszyta sie o 40% kw/kw.

Jest juz ponad 900 tysiecy Smartowiczek i Smartowiczé6w w Czechach i na
Stowacji na koniec trzeciego kwartatu. Jest to juz program regionalny, ktory pomaga
konsumentkom i konsumentom obniza¢ koszty w Polsce, Czechach, na Stowadji,
Wegrzech jak i w Stowenii.

Nowe platformy poszerzyly pule potencjalnych klientek i klientéw Allegro
tacznie o prawie 26 min. Uruchomienie kolejnych platform W Stowenii i Chorwacji
doda 6 min kolejnych.

Oczekiwania

W czwartym kwartale 2024 roku Allegro oczekuje wzrostu GMV z dziatalnosci w
Polsce w przedziale 11-13% r/r, przy wzroscie przychoddow o 13-16% i skorygowanego
zysku EBITDA o0 4-7% r/r. Przewidywana wartos¢ GMV dziatalno$ci miedzynarodowej
ma spas¢w tym czasie o 25-28% r/r. Efekt dalszego ograniczania przynoszacej straty
czesci sprzedazy Grupy MALL przewaza nad efektem organicznych wzrostow na
nowych platformach, czego skutkiem bedzie spodziewany spadek przychodow z
dziatalnosci miedzynarodowej o 48-52% r/r w czwartym kwartale. Skorygowana strata
EBITDA z dziatalnosci za granica ma natomiast wynies¢ 210-230 min zt. Wydatki
inwestycyjne szacowane sg na 170-180 miIn zt w Polsce i 30-40 min zt poza krajem. W
efekcie, wzrost GMV skonsolidowanej grupy oczekiwany jest w zakresie 8-10% r/r w
czwartym kwartale, a przychody spodziewane sg w przedziale -2% do +2% r/r.
Skorygowany zysk EBITDA catej grupy powinien by¢ o 2-6% nizszy r/r, zas
skonsolidowany CAPEX spodziewany jest na poziomie 200-220 min zt.

,W przysztym miesigcu Allegro skonczy 25 lat i ciesze sie, ze mozemy swietowac kolejne kroki
na drodze do celu, jakim jest stanie sie ulubiong platformg zakupdw online. Sukcesywnie
wdrazamy nasz model marketplace juz w czterech krajach Europy Wschodniej, a to nie koniec”
- powiedziat Roy Perticucci, Prezes Allegro. ,W ciggu osiemnastu miesiecy Allegro
uruchomito platformy na trzech nowych rynkach. Miliony nowych konsumentek i konsumentow



juz u nas kupuja, a tysigce lokalnych sprzedawcow rozwijajg na Allegro swoje biznesy. To
dowodzi elastycznosci naszego modelu. Allegro obstuguje obecnie 20,5 miliona aktywnych
kupujacych w catym regionie, udrazniajgc 1 ufatwiajgc e-commerce wszedzie tam, gdzie
dziatamy”.

Prezes dodat: ,W miare jak Allegro poszerza swoj zasieg, koncentruje sie na budowaniu
solidnych fundamentéw pod dalszy wzrost. W naszym biznesie oznacza to przetozenie stale
rosnacej selekgji ofert na zwiekszong czestotliwos¢ zakupow. Cel ten lezy u podstaw
wszystkiego, co robimy: od produktyzacji, przez fatwosc¢ wyszukiwania, po wygode zakupow |
zaufanie konsumenckie. Juz wkrétce bedziemy w catej grupie korzystac ze wspdlnej platformy
technologicznej, co m.in. pomoze jeszcze lepiej skoordynowac wszystkie wewnetrzne procesy.
Chcemy sie rozwija¢ poprzez usuwanie wszelkich barier w kupowaniu i sprzedawaniu, a nasz
model marketplace to najlepszy na to sposob. Dazymy jednoczesnie do zapewnienia
efektywnej logistyki lokalnie i miedzynarodowo oraz rekrutujemy najlepsze talenty wszedzie
tam, gdzie jestesmy obecni. Nie ma lepszego czasu, aby udowodnic¢ naszg site i niezrownany
wybaor, jaki dajemy, niz w sezonie bozonarodzeniowym. JesteSmy na to gotowi z platformami
Allegro dziatajgcymi w Polsce, Czechach, Stowadji i na Wegrzech. Przygotowujemy sie tez do
uruchomienia platform w Stowenii i Chorwacji, co powinno nastgpi¢ w nadchodzacych
kwartatach”.

Rynek polski: Allegro spetnito oczekiwania, utrzymujgc marze powyzej celéw
Srednioterminowych

Allegro spetnito wszystkie swoje oczekiwania finansowe dotyczgce dziatalnosci w Polsce w
trzecim kwartale, osiggajgc wzrost skorygowanego zysku EBITDA nieznacznie powyzej
planowanego przedziatu. Rosngca baza prawie 15 miliondw aktywnych kupujgcych w Polsce
korzysta na milionach atrakcyjnych ofert od ponad 157 tysiecy sprzedajacych na Allegro.
Srednia wartoé¢ GMV na aktywnego kupujacego przyspieszyta wzrost rok do roku do 6,8% w
trzecim kwartale, co jest najszybszym tempem od roku. Przyczynito sie to znacznie do wzrostu
ogodlnego GMV platformy o 10,8% rok do roku w Polsce — tempa ponad pieciokrotnie
szybszego niz nominalna sprzedaz detaliczna w kraju w tym czasie. Jednoczesnie kategorie
priorytetowe — Supermarket oraz Zdrowie i Uroda — rozwijaty sie prawie dwa razy szybciej niz
0golny GMV w trzecim kwartale. Skorygowany zysk EBITDA z dziatalnosci w Polsce wzrdst o
13,5% rok do roku, napedzany zmianami w zakresie monetyzacji wprowadzonymi na poczgtku
roku. Dzieki temu marza GMV Allegro utrzymata sie na wyzszym od Srednioterminowych
oczekiwan poziomie 6%, co pomogto obnizy¢ dzwignie finansowg grupy ponizej 1x w
poréwnaniu z 2,2x rok wczesniej.

Wzrost w e-handlu wynika z lojalnosci klientow, ktorg Allegro buduje dzieki swoim markom i
programom, majgcym na celu utatwianie zakupow online. Allegro Smart! pomogto juz swoim
uzytkownikom zaoszczedzi¢ tgcznie ponad 13 miliardow ztotych na dostawach, jednoczesnie
zwiekszajgc sprzedaz, a fintechowe ramie grupy — Allegro Pay — pomogto sfinansowac 14,2%
catkowite] wartosci GMV w samym tylko trzecim kwartale. Marki te staty sie juz synonimem



wygodnych zakupow online wsréd miliondw beneficjentow. Allegro Smart! jest teraz dostepne
juz na ponad 220 milionach ofert, a Allegro Pay witasnie zaoferowato swojg pierwszg karte
ptatniczg Visa, ktéra umozliwia korzystanie z Allegro Pay poza platforma. Allegro Delivery to
kolejny przykfad tego, jak Allegro patrzy z perspektywy konsumentki i konsumenta, projektujgc
Swietne doswiadczenia zakupowe. Ta innowacyjna ustuga skupia mozliwosci réznych
partnerow logistycznych Allegro w jednym miejscu dla wygody konsumenta. Decyzja o wyborze
przewoznika sprowadzona jest do jednego interfejsu, w ktorym klientki i klienci muszg jedynie
wybrac¢ miedzy preferowanym automatem lub dostawg do domu. Umozliwia to jeszcze bardzie]
efektywng wspotprace w logistyce, pomagajac wszystkim stronom zwiekszy¢ wolumeny. Allegro
Delivery obejmuje teraz automaty w ponad 10 tysigcach lokalizagji, w tym maszyny ORLEN
Paczki i Allegro One Boksy. Wiecej pojawi sie w przysztym roku. Wszyscy przewoznicy sg mile
widziani.

Rynki miedzynarodowe: start Allegro.hu na Wegrzech to kolejny krok w rozwoju
regionalnym grupy

Allegro.cz w Czechach i Allegro.sk na Stowacji zyskaty 300 tysiecy nowych aktywnych kupujgcych
w trzecim kwartale, co daje tacznie 2,8 miliona konsumentek i konsumentéw aktywnie
kupujgcych na dwoch nowych platformach Allegro. Oferujg one najszerszy wybor na kazdym z
rynkow dzieki rosngcej puli ponad 60 tysiecy sprzedajacych. Przetozyto sie to na 96 miliondw
wizyt i 5,7 sprzedanych przedmiotow na obu tych marketplace’ach w ostatnim kwartale, przy
czym sprzedaz czeskich i stowackich sprzedajgcych wzrosta o 40% w ujeciu kwartalnym. W
duzej mierze dzieki nowym platformom, operacje miedzynarodowe Allegro zaksiegowaty w
trzecim kwartale wyniki zgodne z oczekiwaniami. Rowniez zgodnie z oczekiwaniami GMV
czeskich marek spadto rok do roku, poniewaz Allegro nadal ogranicza niskomarzowg sprzedaz
w ramach MALL. W tym samym czasie GMV i przychody generowane przez nowe platformy
Allegro podwoity sie rok do roku w trzecim kwartale, co spowodowato nieco nizszg niz
oczekiwano 0golng skorygowang strate EBITDA operacji miedzynarodowych.

Majac juz przyczotki w Czechach i na Stowacji, Allegro chce przyspieszac swoj wzrost na rynkach
zagranicznych poprzez zwiekszenie czestotliwosci zakupow. W tym celu grupa sukcesywnie
wprowadza swoje marki poza Polska. Liczba pfatnych subskrypcji Smart! w Czechach i na
Stowadji zblizyta sie do 900 tysiecy, a sie¢ automatow paczkowych Allegro One Box w Czechach
wzrosta do 270. Allegro.cz i Allegro.sk poszerzajg rynek docelowy Allegro o 16 miliondw o0sob, a
prawie 10 miliondw przybyto dzieki uruchomieniu Allegro.hu na Wegrzech w pazdzierniku,
zaledwie pot roku po platformie stowackiej. Selekcja na wegierskim marketplace’ie nie ma sobie
rownych na tamtejszym rynku i opiewa na ponad 150 miliondw miedzynarodowych ofert
obejmujgcych wszystko od elektroniki, przez artykuty gospodarstwa domowego, mode |
produkty zdrowotne czy kosmetyki po czesci samochodowe, ksigzki i przedmioty
kolekcjonerskie. Wegierscy konsumenci i konsumentki juz mogg korzystac z Allegro Smart!,
Gwarandji najnizszej ceny lub Allegro Protect, a takze z rdznych opcji dostawy i ptatnosci.
Sprzedajgcy natomiast zyskujg nowg platforme sprzedazy online, potencjalnie réwniez do
regionalnej klienteli. Podobne platformy w Stowenii i Chorwacji sg w planach na nadchodzgce
kwartaty.



LAllegro utrzymato w trzecim kwartale doskonate marze w polskiej czesci grupy i kontynuowato
rozwoj swojego modelu marketplace na arenie miedzynarodowe]” — powiedziat Jon Eastick,
CFO Allegro. ,Rentownosc¢ w Polsce i na poziomie grupy okazata sie nieznacznie wyzsza od
oczekiwan, podczas gdy dzwignia finansowa Allegro spadta ponizej 1x skorygowanego zysku
EBITDA grupy. To silna pozycja finansowa, ktora daje nam duzo pewnosci w ramach dalszej
ekspansji w regionie jak i w inwestycjach w nasze silniki wzrostu w reklamie, fintechu i logistyce.
Klienci i klientki Allegro w Polsce zwiekszali swoje wydatki u nas w najszybszym tempie od roku
pomimo stabnacej sprzedazy detalicznej w kraju. W ramach naszych prognoz na czwarty
kwartat zamierzamy przyspieszy¢ wzrost GMV nawet do 13% r/r. Wiemy, ze bedzie to
kosztowac wiecej pod wzgledem marketingowym, ale wierzymy rowniez, ze nagrodg za swietne
oferty Swigteczne bedzie rosngca lojalnos¢ wsrdd klientek i klientow. Choc oczekujemy, ze
wzrost naszego skorygowanego zysku EBITDA zwolni w czwartym kwartale, to catoroczna marza
skorygowanego zysku EBITDA utrzyma sie powyzej naszych srednioterminowych oczekiwan na
poziomie 5,3-5,7% GMV".

O Allegro

Zatozone w Polsce prawie 25 lat temu, Allegro prowadzi wiodacy marketplace w Europie Srodkowo-Wschodniej. Grupa ma swojg
siedzibe w Luksemburgu i notowana jest na Gietdzie Papieréw Wartosciowych w Warszawie dzieki najwiekszemu IPO w historii
GPW. Jako najwiekszy marketplace zatozony w Europie, Allegro tgczy miliony kupujacych z tysigcami miedzynarodowych
sprzedajacych, ktérzy udostepniajg na platformach grupy setki miliondw ofert. Allegro ugruntowato juz swojg pozycje jako
marketplace pierwszego wyboru dla konsumentéw w Polsce i koto zamachowe polskiej gospodarki, pomagajac generowac okoto
1% produktu krajowego brutto (PKB) kraju jak i jego catkowitej sity roboczej. Firma chce miec podobnie pozytywny wptyw w kazdym
kraju, w ktérym dziata, chcac by¢ ulubionym miejscem zakupdw online w Europie.



