Allegro spetnito wszystkie zesztoroczne oczekiwania. Kolejny cel: start
Allegro.cz w Czechach

,Rok 2022 byt prawdopodobnie jednym =z najtrudniejszych w najnowszej historii
e-commerce'u jako takiego. Tym bardziej doceniamy wiec fakt, ze byt on kolejnym rokiem
wzrostu dla Allegro” - powiedziat Roy Perticucci, Prezes Allegro. ,Allegro zaprezentowato
swoje prognozy na 2022 rok 24 lutego, czyli doktadnie w dniu, w ktérym rozpoczeta sie
inwazja Rosji na Ukraine. Wywotana nig tragedia wcigz zmienia krajobraz geopolityczny,
doktada sie do presji inflacyjnej i stanowi zrodto niepokojow na rynkach, zaktécajac dziatanie
tancuchow dostaw i utrudniajgc realizacje biznesplandw w wielu réznych branzach.
Dostosowalismy sie odpowiednio do tych wymagajgcych okolicznosci. W trakcie pandemii
Allegro pemnito dla wielu naszych klientow role kofa ratunkowego, a obecnie, w czasie
podwyzszonej inflacji, jedynie dowodzi swojego statusu platformy zakupowej nr 1.
Zrealizowalismy oczekiwania finansowe na rok 2022, a teraz zmierzamy do kolejnego celu,
jakim jest uruchomienie naszego modelu marketplace w skali miedzynarodowej. Zaczniemy
od Czech juz w tym roku. Jednoczesnie, dbajgc o odpowiednie finansowanie naszych celdw,
skupiamy sie na zarzadzaniu kapitatem i dyscyplinie kosztowej w ramach catej grupy. Kiedy
tylko sytuacja makroekonomiczna ulegnie poprawie, chcemy by¢ gotowi do dziatania i
dalszego zwiekszania skali. JesteSmy przekonani, ze dzieki bazie klientow MALL zyskujemy
kilkuletnig przewage w tym zakresie. Mamy odpowiedni plan, okreslilismy tez odpowiedni
zestaw priorytetow, dzieki ktorym jestesmy - jak nazywamy to wewnetrznie - ‘Fit To Grow,
czyli gotowi do wzrostu”.

e Allegro spetnito oczekiwania finansowe w 2022 roku, zamykajgc go rekordowg
liczbg aktywnych kupujgcych jak i dostepnych na platformie ofert. Kolejnym celem
jest planowane uruchomienie Allegro.cz.

e Wartos¢ sprzedazy brutto (GMV) (wartos¢ towarow sprzedanych za
posrednictwem polskiej platformy) wzrosta w czwartym kwartale o 14% r/r,
0siggajac poziom 14,4 mld PLN. W catym roku wartos¢ GMV zwiekszyta sie 0 15,9%
r/r do 49,4 mld PLN, potwierdzajgc niezmienny popyt na allegrowg oferte nawet w
warunkach gospodarczej niepewnosci i wysokiej inflacji.

e Nieustanne poszerzanie oferty, dbatos¢ o jak najatrakcyjniejsze ceny oraz coraz
lepsza monetyzacja przetozylty sie na wzrost przychodéw polskiej czesci biznesu
Allegro 0 26,5% r/r do 2 mld PLN w czwartym kwartale i 0 24,1% do 6,65 mid PLN w
catym 2022 roku.

e Liczba aktywnych kupujacych wzrosta o kolejne 560 tys. r/r i przekroczyta w
czwartym kwartale 14 mln, zas Srednia wartos¢ GMV na aktywnego kupujgcego na
polskiej platformie zwiekszyta sie w tym czasie o 11,3% do 3 515 PLN. Kupujacy
obecnie jeszczet bardziej doceniajg konkurencyjne ceny i coraz wygodniejsze
dostawy oferowane przez Allegro, co widac¢ chociazby po wiodacym w branzy
wskazniku jakosci obstugi rNPS, czyli miary zadowolenia klientéw Allegro, na
poziomie 80,8 pkt.



e Skorygowana EBITDA (wynik na dziatalnosci operacyjnej przed uwzglednieniem
amortyzadji i zdarzen jednorazowych) dla polskiej czesci grupy wzrosta w czwartym
kwartale o 41,2% r/r do 708 mIn PLN, gtéwnie dzieki poprawie marz i wyzszym
przychodom z platformy wynikajgcym ze wzrostu GMV i korzystniejszego wskaznika
realizacji transakcji (take rate). W catym ubieglym roku Skorygowana EBITDA
zwiekszyta sie 0 11,6% do 2,31 mid PLN.'

e Allegro skupia sie obecnie na dalszej poprawie wynikéw sprzedazy wiasnej (1P)
prowadzonej przez segment MALL, przygotowujac sie jednoczesnie do
komercyjnego wdrozenia w Czechach sprawdzonego modelu marketplace opartego
na ofertach stron trzecich (3P).

e Skonsolidowany wynik GMV wzrést w czwartym kwartale o 25,2% r/r, przychody
byty wyzsze o 92,6% takze dzieki uwzglednianym od drugiego kwartatu wynikom
segmentu MALL, zas Skorygowana EBITDA w ostatnim kwartale zwiekszyta sie o
33,3% r/r. Catoroczny skonsolidowany wynik GMV byt o 23,2% wyzszy, przychody
wzrosty o 68,2%, zas Skorygowana EBITDA zwiekszyta sie 0 4,1% po uwzglednieniu
wynikow grupy MALL za 9 ostatnich miesiecy roku.

e Wskaznik realizacji transakcji (take rate) w polskiej czesci biznesu wzrést w
czwartym kwartale o 1,06 pp r/r do poziomu 10,91%, zas wynik za caty rok byt o 0,59
pp Wyzszy w ujeciu rocznym i osiggnat wartosc 10,82% dzieki inicjatywom w zakresie
wspotfinansowania i prowizji od sprzedazy. Rosngcy udziat przychoddw z ustug
reklamowych dodatkowo przyczynit sie do wzrostu marz i monetyzacji.

e Allegro przechodzi na kwartalny cykl publikowania prognoz, oczekujgc w
pierwszym kwartale 2023 roku wzrostu GMV z dziatalnosci w Polsce o0 13-14% r/r,
a przychodow o 20-22%. Skorygowana EBITDA powinna sie zwiekszy¢ o 20-23% r/r,
zas oczekiwany CAPEX ma wynies¢ 100-110 min PLN. Wskaznik GMV segmentu
MALL powinien by¢ w pierwszym kwartale o 1-2% nizszy r/r, zas spadek przychoddw
oczekiwany jest na poziomie 2-4% r/r. Oczekiwana strata segmentu na poziomie
Skorygowanej EBITDA to 75-80 min PLN, zas jego spodziewany CAPEX w tym czasie
to 20-30 min PLN. Na poziomie skonsolidowanym Allegro oczekuje wzrostu GMV
w pierwszym kwartale o 20-21% r/r, a przychodow o 64-66%. Skorygowana EBITDA
grupy powinna wzrosng¢ o 3-6% r/r, zas CAPEX spodziewany jest na poziomie
120-140 mIn PLN.

Polski biznes Allegro, ktory odpowiada za okoto 95% catej dziatalnosci grupy, odnotowat w
ubiegtym roku wzrost wskaznika GMV i przychodow odpowiednio o 15,9% i 24,1% w ujeciu
rocznym. Skorygowana EBITDA zwiekszyta sie 0 11,6% r/r, a catoroczny CAPEX wynidst 662
min PLN. Wszystkie te wskazniki byty zgodne z przedstawionymi wczesniej oczekiwaniami.
Czwarty  kwartat, kiedy to Allegro rozpoczeto wdrazanie swoich priorytetow
ukierunkowanych na wzrost wydajnosci, zakonczyt sie dalszg poprawg marzy: wzrost
wskaznika GMV o 14% r/r przetozyt sie na zwiekszenie przychoddw o 26,5% i na 41,2% skok
Skorygowanej EBITDA w ujeciu rocznym dzieki zwiekszonej monetyzacji. W ostatnim
kwartale dotgczyto do nas 160 nowych, znaczgcych marek, przyczyniajac sie do zwiekszenia
liczby aktywnych ofert do 290 miliondw na koniec 2022 roku. Coraz wiekszy wybor w

! Allegro uwzglednito w tym komunikacie prasowym pewne alternatywne mierniki wynikéw, ktére nie sg miernikami
zdefiniowanymi w Miedzynarodowych Standardach Sprawozdawczosci Finansowej. Definicje alternatywnych miar wynikdw
stosowanych przez Allegro mozna znalez¢ na str. 13 rocznego raportu zarzadczego, dostepnego pod adresem:
https://about.allegro.eu/financial-results.



https://about.allegro.eu/financial-results

potgczeniu z nieustannym dgzeniem Allegro do oferowania mozliwie jak najbardzie]
atrakcyjnych cen, przyczynit sie do zwiekszenia liczby aktywnych kupujgcych do ponad 14
min. Jednoczesnie, srednia wartos¢ GMV wsrod nich zwiekszyta sie o kolejne 11,3% r/r,
osiggajgc w czwartym kwartale poziom 3 515 PLN. Allegro pozostaje najlepszym wyborem w
obliczu rosngcych codziennych kosztéw, oferujgc najnizsze ceny w przypadku 9 z 10
najbardziej popularnych produktéw.”

Popularnosc Allegro Pay, czyli oferowanej przez Allegro innowacyjnej opcji "kup teraz, zaptac
pozniej’, nie przestaje rosngc¢. Wartos¢ przyznanych za jej posrednictwem pozyczek
wyniosta w zesztym roku 5,5 mld PLN, czyli lepiej od prognoz i o ponad 3,7 raza wiecej w
ujeciu rocznym. W ramach wspotpracy z AION Bankiem, Allegro Pay planuje w tym roku
dalszy rozwdj oraz kolejne produkty i ustugi finansowe w ofercie. Zmiana cennika Allegro
Smart! wprowadzona w potowie listopada pomaga ogranicza¢ wptyw wzrostu kosztow,
pozostajgc bez negatywnego wptywu na liczbe uzytkownikow. Allegro planuje skupic¢ sie w
tym roku na poprawie wydajnosci swoich 2 500 automatow paczkowych One Box, ktore sg
czescig liczacej 60 000 punktow - czyli najwiekszej w kraju - sieci punktow odbioru. Takze
dzieki wsparciu One Kuriera, Allegro zakonczyto ubiegty rok z doskonatym wynikiem 99,6%
dostaw bozonarodzeniowych zrealizowanych na czas, nawet pomimo wydtuzenia o dwa dni
ostatecznego terminu przyjmowania zamowien z gwarantowang dostawg. Marki Allegro,
ktore juz teraz sg synonimami wygodnych i przystepnych cenowo zakupdw online,
wzajemnie zwiekszajg swojg atrakcyjnosci, napedzajac jednoczesnie biznes grupy. Cata ta
szeroka oferta miesci sie w dtoni kazdego konsumenta dzieki nowoczesnej aplikagji Allegro,
ktora dzieki $rednio 11 milionom aktywnych uzytkownikow miesiecznie jest
najpopularniejszym narzedziem zakupowym w Polsce.?

Jako cieszgcy sie najwiekszg popularnoscig gracz na polskim rynku e-commerce, Allegro
chce dalej umacniac¢ swojg pozycje w kraju oraz wygrywac za granicg, skupiajac sie na
integracji niedawno nabytych aktywow, ktore poszerzajg zasieg grupy na catg Europe
Srodkowa i Wschodnia. Allegro stopniowo uwspdlnia regionalng grupe, wykorzystujgc
wszystkie jej wspolne atuty. Wynikajgca takze z sezonowosci poprawa wynikow sprzedazy
wtasnej (1P) segmentu MALL przetozyta sie na dalsze zmniejszenie jej straty w czwartym
kwartale, zas wzrost GMV z bardziej rentownej sprzedazy realizowanej przez podmioty
trzecie (3P) przewyzszyt tempem spadek GMV z 1P w ostatnich trzech miesigcach roku w
segmencie MALL. Allegro pracuje nad kosztami ponoszonymi przez ten segment,
poprawiajgc zarzgdzanie poziomem zapasow i zwiekszajgc dostepnosc i konkurencyjnosc
cenowg  najwiekszych  sprzedawcow. Grupa  przygotowuje sie  obecnie  do
miedzynarodowego wdrozenia sprawdzonego juz w praktyce modelu marketplace,
opartego gtownie na ofertach 3P. Na poczatek zostanie on w tym roku wprowadzony w
Czechach, co pozwali catej grupie ugruntowac jej status platformy pierwszego wyboru dla
kupujacych i sprzedajgcych - takze poza Polska. Allegro z powodzeniem uruchomito juz
ustuge Smart! dla czeskich klientdw, przygotowujgc sie tym samym do udostepnienia im
platformy Allegro.cz, ktora jest obecnie testowana w trybie Friends & Family. Grupa pracuje

2 Najnizsza cena w Internecie mierzona wedtug PDR (Price Defect Rate)

% Allegro ma najpopularniejszg aplikacje e-commerce w Polsce wedtug $redniej miesieczne;j liczby
aktywnych uzytkownikéw, skumulowanych pobran i fgcznego spedzonego czasu; dane na czwarty
kwartat 2022 r. wg data.Al



jednoczesnie nad optymalizowaniem swoich miedzynarodowych zespotdw, by dziataty one
jak najwydajniej.

Kompleksowe podejscie Allegro do kwestii ESG przetozyto sie na podwyzszenie oceny firmy
w ramach MSCI ESG Rating do AA oraz pierwsze miejsce wsrod Liderow Réznorodnosci w
sektorze w rankingu Financial Times i firmy Statista.” Allegro jest jedng z zaledwie pieciu
duzych polskich firm, ktorych cele klimatyczne - w tym zobowigzanie do prawie 38% redukgji
emisji gazéw cieplarnianych w zakresie 1 i 2 do 2030 roku® - zostaty zatwierdzone przez
SBTi.® Na platformie Allegro Charytatywni zebrano kwote 56 min PLN, wigczajagc pomoc dla
uchodzcow z ogarnietej wojng Ukrainy, a nasi mile widziani goscie mogg rowniez skorzystac
z oferty Allegro w jezyku ukrainskim.

,Naszym celem jest dalszy rentowny wzrost GMV w Polsce dzieki skupieniu sie na
kategoriach, w ktérych do tej pory nie mielisSmy silnej pozydji, przy jednoczesnej dalsze]
poprawie marzy dzieki ustugom reklamowym i monetyzacji” - powiedziat Jon Eastick, CFO
Allegro. ,Skupiamy sie na tym, by zwieksza¢ marze w Polsce z powrotem do docelowego
poziomu 5%. Jednoczesnie dazymy do przyspieszenia wzrostu GMV takze na poziomie
grupy poprzez zwiekszenie skali na arenie miedzynarodowej. Pierwszym krokiem bedzie
wykorzystanie obecnosci MALL w Czechach. Naszym gtownym zadaniem strategicznym jest
dalsza optymalizacja kosztow i poprawa wydajnosci w catej grupie przy znacznym obnizeniu
naktadow inwestycyjnych, by dalej zwiekszac przeptywy pieniezne i zmniejsza¢ dzwignie
finansowg. ZrealizowaliSmy wszystkie zatozone na 2022 rok cele i teraz przechodzimy na
kwartalny cykl przedstawiania naszych oczekiwan finansowych. Decyzje podjelismy
uwzgledniajgc praktyki rynkowe innych duzych graczy na globalnym rynku e-commerce.
UznalisSmy takie podejscie za bardziej adekwatne i efektywne. Nasze wyniki za pierwszy
kwartat 2023 roku sg bardziej niz zadowalajgce: spodziewamy sie dalszego wzrostu GMV,
przychodow i Skonsolidowanej EBITDA w ujeciu rocznym zarowno w Polsce jak i na
poziomie skonsolidowanym”.

O Allegro

Zatozone w Polsce ponad 20 lat temu, Allegro prowadzi obecnie wiodgcy marketplace w Europie
Srodkowo-Wschodniej, celujgc w pozycje platformy e-commerce pierwszego wyboru dla europejskich
konsumentéw. Grupa ma swojg siedzibe w Luksemburgu i notowana jest na Gietdzie Papieréw Wartosciowych
w Warszawie, 3czac na swojej platformie miliony kupujgcych z tysigcami sprzedawcow, ktdrzy udostepniajg setki
milionéw ofert. Bedgc oparciem dla wszystkich klientéw w czasie pandemii, firma ugruntowata swoj status
najwygodniejszej platformy zakupowej w czasach inflacji. Model marketplace Allegro opiera sie gtéwnie na
umozliwianiu kupcom sprzedazy gtéwnie nowych produktéw, w szczegdlnosci w formie business-to-customer,
dajac europejskim konsumentom fatwy dostep do ofert obejmujgcych rézne kategorie, w tym elektronike, Dom i
ogréd; Sport i turystyka; produkty dla dzieci; motoryzacja; Moda i obuwie; Zdrowie i uroda; Ksigzki; Media, czy
Kolekcje i sztuka.

4 Ranking FT-Statista oparty jest na badaniu niezaleznych opinii ponad 100.000 pracowniczek i
pracownikéw w Europie, w 850 firmach. Najwyzsze tgczne noty zostaty ujete na finalnej liscie
Diversity Leaders

® Bazg jest rok 2021

¢ SBTi, czyli Science Based Targets initiative, to element ambitnych dziatan klimatycznych korporaciji,
majgcych na celu redukcje emisji w mysl naukowych wytycznych



